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Double face

Sembrano Suv 4x4 ma sono invece le versioni a 2 ruote motrici: le piti vendute

Una tipologiqvinventata dal Qashgai e ora molto diffu

ALFONSO RIZZO
MILANO

A volte noi italiani siamo
strani. Cerchiamo sempre
guello che ancora non ¢’&.
L’industria dell’auto ha im-
parato ad anticipare le ne-
cessitad degli automobilisti,
ma dato che nessuno ha la
sfera di cristallo, ogni tan-
to bisogna buttarsi e ri-
schiare con prodotti non
proprio convenzionali.

E stato il caso di Fiat
Multipla, 1a sei posti su due
file di successo, ma anche
di Renault Avantime, un
flop clamoroso. L’ultimo in
ordine di tempo & Qashqai.
L’idea della Nissan & sem-
plice, quasi banale, ma allo
stesso tempo vincente: of-
frire un crossover di stret-
ta derivazione fuoristradi-
stica con la trazione a due
ruote motrici. Niente di
sconvolgente, penserete,

se non fosse che Qashqai ¢
diventato uno dei best sel-
ler pii inaspettati della sto-
ria recente. Nel 2009 ne so-
no state immatricolate in
Italia quasi 32 mila unita,
I’85% delle quali a trazione
anteriore. Della serie: me-

" glio apparire che essere.

In realta si tratta di una
scelta razionale e ben pon-
derata. Chi sceglieva in pas-
sato i fuoristrada prima e i
pil moderni Suv poi, lo fa-
ceva per avere il dominio
della strada grazie alla po-
sizione rialzata, alla dimen-
sione imponente e al peso
esagerato. Questo tipo di
mezzi offriva anche una
sensazione di sicurezza im-
pareggiabile che, unita alla
trazione integrale, genera-
va il mito delle super 4x4
grandi, grosse e inquinanti.

Partendo da questo as-
sunto e dalla constatazione
che, tranne in rari casi, la
trazione integrale (e tutto
cid che comporta) non of-
fre alcun valore aggiunto
agli abitanti della giungla
urbana, i progettisti Nis-
san (rinomati specialisti
dei 4x4) devono aver pensa-
to: «E se facessimo un’auto
che sembra un Suv?». Ecco
a voi Qashgai: una vettura
intelligente, pratica, econo-
mica e con due sole ruote
motrici, anche se nella li-
nea ricorda tanto le presti-
giose e blasonate Suv 4x4.

Il successo & stato imme-

~diato e planetario (oltre
500.000 unitd vendute da
marzo 2007), ma soprattut-
to italiano, tanto da fare di
Qashqai il modello Nissan
pit venduto nel nostro Pae-
se, pit della piccola Micra.

C’¢ voluto poco perché
altri costruttori si adeguas-
sero a questa nuova tenden-
za presentando modelli
concorrenti che ricalcano
fedelmente le specifiche di
Qashqai. Per contrastare
subito lo strapotere Nis-
san, sono stati costretti a
riadattare i modelli a tra-
zione integrale che pit si av-
vicinavano a quel concetto di
auto, offrendo cosi anche
una versione a due ruote mo-
trici. B il caso di Kia Sporta-
ge, Chevrolet Captiva, Opel
Antara, Hyundai Tucson,
Ford Kuga, Fiat Sedici e
Suzuki SX4, Volkswagen Ti-
guan, Renault Koleos, Skoda
Yeti, ma anche Volvo XC60,
Bmw X1, Mercedes Glk e pre-
sto anche Audi Q5. Piatto ric-
co mi cificco, insomma.

I primi prodotti espressa-
mente pensati per cavalcare
I'onda di mercato delle cros-
sover 2x4 stanno arrivando
ora a distanza di oltre due

-anni dal lancio di Qashqai.

Peugeot 3008 & 'esempio
piu recente del successo di
questo format: oltre quattro-
mila unita vendute in pochi
mesi al ritmo di mille al me-
se, in aumento. La crossover
francese ha gia ottenuto im-
portanti riconoscimenti co-
me il premio «Auto Europa
2010» assegnato dall’Uiga
(Unione Italiana Giornalisti
dell’Auto) e «Car of the ye-
ar» dal mensile inglese
«What Car?» Al concetto ba-
se che ha fatto il successo di
Qashqai, Peugeot 3008 ag-
giunge una nuova variabile:
il Grip Control, ovvero quel
sistema di trazione a mappa-
tura variabile che riduce il
gap prestazionale tra trazio-
ne anteriore e integrale a co-
sti relativamente contenuti.

Lo stesso sta succedendo
anche nel segmento dei mul-
tispazio come dimostra la re-
cente introduzione della ver-
sione Trekking sulla Fiat Qu-
bo oppure la versione 2x4 di
Skoda Yeti. La verita, in fon-
do, & che il tipo di trazione
non € sempre un criterio di
scelta preponderante: se mi
serve la compro, altrimenti
no. E cosi sia!
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